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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Konsument, z jakim spotykamy sie w aktualnych czasach na rynku dobr
i ustug, to interesant, ktorego nie satysfakcjonuje ujednolicony produkt.

OCZEKUJE ROZNORODNOSCI

Poszukuje towaru oraz ustugi, charakterystycznych w danym regionie,
ktore majg swojg marke.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Okreslenie marki zwigzane jest zarowno z miejscem,
firma jak rowniez produktem.

Co prawda, literatura przedmiotu nie podaje
jednoznacznej definicji marki, jednak najczesciej jest ona
rozumiana jako nazwa, symbol, termin, ktérych celem
jest wyrdznienie produktu, ustugi lub firmy na rynku
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Pod pojeciem marki zawiera sie zatem nie tylko
odniesienie do konkretnych ustug oraz dobr, ale rowniez
miejsc, osob, organizacji czy koncepcji



Coraz czesSciej podejmuje sie proby tworzenia
marek konkretnych miejsc. [...].

Istniejg miasta-marki, regiony-marki czy nawet
kraje-marki
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Pojecie marki bardzo czesto jest niestusznie sptycane
poprzez sprowadzenie go jedynie do aspektéw wizualnych.

Marka to element wieloptaszczyznowy.
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Nazwa

Wartosel
Intelekt

Kultura
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Najwiekszym wyzwaniem w procesie budowania marki jest
przede wszystkim skoordynowanie poszczegolnych elementow
oraz procesoOw dziatajgcych na rzecz osiggniecia wartosci celu.

Istotg jego jest zbudowanie zintegrowanej marki
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Na rynku turystycznym istnieje duzo produktow podobnych
do siebie, co powoduje, ze jakos¢ Swiadczenia ustug, cena
czy dystrybucja nie jest wystarczajgca do osiggniecia
przewagi konkurencyjnej i stad pojawia sie potrzeba
tworzenia marki.

Sama marka nie ma w turystyce zbyt dtugiej tradycji, ale
nalezy zwroci¢ na nig wiekszg uwage.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Pojecie marki regionalnej jest natomiast roznie rozumiane, prezentowane
oraz uzywane w roznych kontekstach.

Marke regionalng charakteryzuje sie przede wszystkim poprzez dystrybucje
produktow lokalnych jak rowniez przeznaczenie ich do uzytkowania
gtownie w danym regionie
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Marka ta jest rozumiana réwniez jako marka samego produktu
regionalnego, czyli takiego ktory jest wytwarzany w sposob
tradycyjny, oparty o wszelkie zasoby dziedzictwa kulturowego
danego regionu.

Najczesciej jako element marki regionu mozemy zaklasyfikowac
produkty zywnosciowe, produkty wtokiennicze, jak rowniez
produkty turystyczne.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Marka danego regionu jest scisle zwigzana
z poszczegolnymi markami produktow i ustug jakie
sg oferowane na jego terenie.

Wykorzystywane, w procesie budowy marki
regionu, produkty promujg bowiem dany region,
wspottworzac jego oferte.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Budowanie marki regionalnej jest jednym z
najskuteczniejszych sposobow a jednoczesnie mozliwych
do zastosowania narzedzi w dziataniach na rynku
oferowanych dobr i ustug w stosunku do konkurencji.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Zbudowanie marki pozwala rowniez na mozliwie wieksza
kooperacje i wspotprace z inwestorami, jak rowniez
znaczacy wzrost zainteresowania danym regionem wsrod
turystow.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Pierwszymi z interesariuszami, jakich mozna wskazac¢, sg mieszkancy
danego regionu. Marka regionalna wzmacnia ich dume, poczucie
przynaleznosci oraz przede wszystkim identyfikacje z regionem.

Kolejng grupg interesariuszy sg podmioty biznesu. W danym regionie
funkcjonuje rowniez wiele podmiotéw biznesowych, ktorzy dzieki
silnej marce regionu wzmachniajg swojg pozycje.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Ostatnig grupg interesariuszy sg lokalni wytworcy. Poprzez
podkreslenie miejsca pochodzenia produktow,
a tym samym wytworzonej marki regionu pojawia sie
mozliwosc skuteczniejszego promowania oferowanych przez
nich produktow.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Gtowne obszary istotne w budowaniu marki produktu turystycznego
Zawierajg sie
w czterech nastepujacych elementach.

Pierwszym z nich jest rdzen marki.

Prezentuje on specyfike terenu, prezentuje historie miejsca oraz
znaczenie elementow kulturowych. Rdzen marki, ktory jest
odpowiednio skonstruowany sprawia, ze jest ona bardziej
wartosciowa dla okreslonych grup odbiorcéw, ktére zostaty
wyselekcjonowane w procesie segmentacji rynku.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Drugim elementem s3 benefity marki.
Oznaczajg one gtowne korzysci decydujgce o
konkurencyjnosci danych produktéow i ustug turystycznych
nabywanych przez turystow sposrod szerokiej oferty rynku
turystycznego.
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Kolejnym elementem budowania produktu turystycznego jest
tozsamos¢ marki.

Powinna ona by¢ budowana w czasie biezagcym, lub na
odlegtych w czasie perspektywach, uzaleznionych od konkretne;
sytuacji przedsiebiorstwa.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Ostatnim elementem budowania marki produktu turystycznego jest
jego prezentacja.

/wigzana jest z nig identyfikacja i znajomos¢ marki turystyczne;.
Elementy te uzyskiwane sg w ewolucji poznawania potrzeb
konsumentow oraz doswiadczenia, czyli opinii interesariuszy
zewnetrznych, ktorzy skorzystali z oferty dobr i ustug rynku
funkcjonujgcego w danym regionie turystycznym.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Przyktady uksztattowanej wtasnej marki ustug
turystycznych z lokalnych terenéw
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Wartym do przytoczenia przyktadem uksztattowanej marki
ustug turystycznych jest Winnica Sandomierska.

Mieszczgca sie ona we wsi Gory Wysokie
w gminie Dwikozy w wojewddztwie Swietokrzyskim w powicie
Sandomierskim.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Winnica Sandomierska to szczegolny przyktad uksztattowanej
wtasnej marki ofert ustug turystycznych, ktora wraz z poszerzaniem
swojej oferty, umacniata swojg pozycje na rynku ustug, a przede
wszystkim coraz wyrazniej ksztattowata swojg marke,
tozsama z dziedzictwem regionu.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Specyficzny mikroklimat, lessowa ziemia regionu, to elementy
pozwalajgce pngczom winorosli rozwijac sie i wydawac owoce,
dzieki ktorym mozna w tym regionie produkowac wina petne
bogactwa nut aromatow i smakow.

Przyktad Winnicy Sandomierskiej to wzorzec jaki uksztattowat
sie w turystyce, a doktadniej w jednej z jej gatezi, czyli
enoturystyce.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Zrédto: domena publiczna.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Na przyktadzie Winnicy Sandomierskiej widac¢ bardzo
dobrze marke ustug turystycznych, jednoczesnie
umacniajgc marke regionu.

Winnica siega roku 1937.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Winnica jednak nie jest jedyng atrakcjg oferowanych przez wtascicieli ustug.

Nalezy zaznaczyc, ze w ofercie znajduje sie zwiedzanie winnicy, a takze
degustacja win Sandomirius, produktéow regionalnych.

Na terenie winnicy prowadzone sg rowniez zorganizowane warsztaty
i szkolenia dotyczgce winiarstwa, oferowane sg rowniez porady i doradztwo w
prowadzeniu winnicy lub w przypadku jej zaktadania. Ponadto do samej
winnicy przynalezy rowniez mata baza noclegowa, a takze prowadzona jest
sprzedaz pochodzgcego z rodzimej winnicy wina.
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Zrédto: domena publiczna.
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